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Ýêîíîìè÷åñêèå èòîãè &ndash; 2022
Çàêàí÷èâàåòñÿ î÷åðåäíîé ãîä, ýêîíîìè÷åñêàÿ ñèòóàöèÿ â êîòîðîì áûëà íå èç ëó÷øèõ. Â îòíîøåíèè Ðîññèè ñíîâà ââîäèëèñü ñàíêöèè, ïðè÷åì íà ýòîò ðàç &ndash; îäíè èç ñàìûõ æåñòêèõ çà ìèðîâóþ èñòîðèþ. Óõîä èíîñòðàííûõ áðåíäîâ, íîâûå äðóçüÿ
íà Âîñòîêå, èíôëÿöèÿ è êàïåëüêà îïòèìèçìà &ndash; «Íîâûé Äåíü» ïðåäñòàâëÿåò îáçîð ýêîíîìè÷åñêèõ èòîãîâ 2022 ãîäà.
{hsimage}Èíôëÿöèÿ: îïÿòü äâóçíà÷íûå öèôðû
Â ýòîì ãîäó èíôëÿöèÿ áèëà ðåêîðäû: íà ìàêñèìóìå â öåëîì ïî ñòðàíå îíà äîñòèãàëà 18%, çà ïîñëåäíèå 20 ëåò òàêèõ öèôð åùå íå áûëî. Ñâåðäëîâñêàÿ îáëàñòü íà÷àëà ãîä ñ èíôëÿöèè íà óðîâíå ïðèìåðíî 8%, â ìàðòå îíà áûëà âûøå 16%, ïèê áûë â
àïðåëå &ndash; 17,66%, ïî èòîãàì àâãóñòà ïðåâûñèëà 14%, â íîÿáðå &ndash; 11,59%.
Íà ïðîòÿæåíèè âñåãî ãîäà ïåðìàíåíòíî äîðîæàëî äåòñêîå ïèòàíèå, âûðîñëè â öåíå ìàêàðîíû, êàðòîôåëü, îâîùè ïîñëå îêîí÷àíèÿ ñåçîíà ïîäíÿëèñü íà 20% çà íåäåëþ. Ê Íîâîìó ãîäó â öåíå ïîäðîñëè ìÿñî è êîëáàñà. Â öåëîì æå çà ãîä ïðîäóêòû ïîäîðîæàëè íà 11%, àëêîãîëü &ndash;
ïî÷òè íà 9%.
Êñòàòè, èíòåðåñíûå öèôðû îáíàðîäîâàë Ñâåðäëîâñêñòàò: îêàçûâàåòñÿ, íà ïðîäóêòû ñâåðäëîâ÷àíå òðàòÿò 6700 ðóáëåé â ìåñÿö, íà îäåæäó &ndash; 1400. ×òî êàñàåòñÿ äîõîäîâ, òî â ýòîì ãîäó ïàäàëè â òîì ÷èñëå íîìèíàëüíûå çàðïëàòû, íó à ìû ïðîâåðèëè, ÷òî ìîæíî áûëî êóïèòü íà
îäíó çàðïëàòó â êðèçèñû XXI âåêà.
Ìàãàçèíû: ïóñòûå ïëîùàäè è áåñöâåòíûå óïàêîâêè
Âèòðèíû ìàãàçèíîâ íà÷àëè ìåíÿòüñÿ ïðàêòè÷åñêè ñðàçó ïîñëå íà÷àëà ñîáûòèé íà Óêðàèíå. Åùå â ìàðòå î ñâîåì óõîäå çàÿâèëà Coca-Cola, â èþíå äèñòðèáüþòîð ïîäòâåðäèë, ÷òî áîëüøå ïðîäàâàòü ñàìóþ èçâåñòíóþ ìèðå ãàçèðîâêó íà òåððèòîðèè Ðîññèè íå áóäåò. 
Íî íå ðàñòåðÿëñÿ çàâîä «Î÷àêîâî» &ndash; è âûïóñòèë íàïèòêè â î÷åíü ïîõîæåé óïàêîâêå. Òåïåðü ìîæíî êóïèòü «Êóë-êîëó», «Ñòðèò» è «Ôàíñè». À åùå ïîÿâèëñÿ «Ôðóñòàéë» îò PepsiCo è «Ôàíêè-Ìàíêè»
ðîññèéñêîãî ïðîèçâîäèòåëÿ. Ñâåðíóëè ðàáîòó èçâåñòíûå ñåòè ôàñòôóäà. KFC óøëà êàê êîìïàíèÿ, íî ìíîãèå ðåñòîðàíû ïðîäîëæàþò ðàáîòàòü ïî ôðàíøèçå. 
Íà ìåñòå McDonald's ñåé÷àñ ðàáîòàåò «Âêóñíî è òî÷êà». Êòî-òî óøåë, íå îñòàâèâ íè÷åãî âçàìåí. Íàïðèìåð, ÒÐÖ èùóò çàìåíó Zara, Pull and Bear, Adidas, Nike, Reebok, Puma. Äîëãî óõîäèëà è
âñå æå óøëà IKEA. Â èòîãå â ìàå ÓÏÍ íàñ÷èòàëà ïîðÿäêà 17% ñâîáîäíûõ ïëîùàäåé â òîðãîâûõ öåíòðàõ &ndash; ðåêîðäíîå çíà÷åíèå.
Íà âíåøíåì âèäå ïîëîê ñêàçàëñÿ íå òîëüêî óõîä èíîñòðàííûõ áðåíäîâ, âîçíèêëè ïðîáëåìû ñ ïîëèãðàôèåé ó òåõ, êòî îñòàëñÿ. Áðåíäû âûíóæäåíû ïåðåõîäèòü íà áåñöâåòíóþ óïàêîâêó, ïåðâûìè ñòàëè «Ñàäû Ïðèäîíüÿ», çàòåì ïîäêëþ÷èëàñü «Ôðóòîíÿíÿ», ïåðøèíñêàÿ ìîëî÷êà
è äðóãèå òîðãîâûå ìàðêè.
Ïðîöåññ ïîêóïêè òîæå ñòàë êóäà ìåíåå êîìôîðòíûì &ndash; ñâîþ ðàáîòó ñâåðíóëè Visa è MasterCard, îòêëþ÷èëèñü Apple Pay è Google Pay, ïðèëîæåíèÿ ðÿäà áàíêîâ áûëè óäàëåíû èç
ìàãàçèíîâ, à ÷òîáû îïëàòèòü ïîäïèñêó íà ïðèëîæåíèÿ, òåïåðü ïðèõîäèòñÿ èñêàòü îáõîäíûå ïóòè.
Ïîäâîäÿ èòîãè ãîäà, ïðåäñòàâèòåëè ðåòåéëà îòìåòèëè, ÷òî ñèòóàöèÿ îñòàåòñÿ ìàëî ïðåäñêàçóåìîé, ê òîìó æå äîõîäû ëþäåé ïàäàþò, òðàôèê â ÒÖ ñíèæàåòñÿ, ëþäè ïðèõîäÿò íå ðàçâëå÷üñÿ, à ñîâåðøèòü îñîçíàííûå ïîêóïêè.
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