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Ñ êîíöà ôåâðàëÿ èç-çà ñàíêöèé è ïîçèöèè ðóêîâîäñòâà íåäðóæåñòâåííûõ Ðîññèè ãîñóäàðñòâ ïîëêè â ìàãàçèíàõ çàìåòíî ñìåíèëè àññîðòèìåíò. Äåñÿòêè êîìïàíèé ïðèîñòàíîâèëè ñâîþ äåÿòåëüíîñòü, à äðóãèå è âîâñå ïîêèíóëè îòå÷åñòâåííûé ðûíîê.
Ïðè ýòîì íàáëþäàåòñÿ ïîâûøåíèå öåí íà ïðîäîâîëüñòâèå, îò÷åãî ñòàíîâÿòñÿ áîëåå âîñòðåáîâàííûìè ïðîäóêòû ýêîíîìè÷íîãî ñåãìåíòà.
{hsimage}Äëÿ ìàññîâîãî ïîòðåáèòåëÿ ñàìûì çàìåòíûì îñòàíåòñÿ óõîä «ïèùåâûõ» áðåíäîâ. Ïðèòîì íå ñïàñàåò íàðîä îò âîëíåíèÿ äàæå ôîðìóëèðîâêà «ïðèíÿëè ðåøåíèå îá óõîäå, íî ïîêà îí íàõîäèòñÿ â ðåàëèçàöèè». Òàêèå áðåíäû, êàê Valio (ïðîèçâîäèòåëü ìîëî÷íûõ
ïðîäóêòîâ), Paulig (êîôå), øâåäñêàÿ AAK Baltic Holding, íåìåöêèé Dr. Oetker, Fazer (õëåáîáóëî÷íàÿ ïðîäóêöèÿ), Bud è Hoegaarden Anheuser-Busch
InBev (InBev), õîòü åùå ìîæíî âñòðåòèòü íà ïîëêàõ â ìàãàçèíàõ, íî èõ áóäóùåå íàõîäèòñÿ â ïîäâåøåííîì ñîñòîÿíèè.
Ïî-ïðåæíåìó ðàáîòàþò ôàáðèêè è îôèñû øâåéöàðñêîé Nestle, õîòÿ çàìåòíî ñîêðàòèëàñü íîìåíêëàòóðà òîâàðîâ. Ôðàíöóçñêèé Danone ñîõðàíÿåò ïðîèçâîäñòâî áàçîâûõ ìîëî÷íûõ ïðîäóêòîâ, äåòñêîãî è ëå÷åáíîãî ïèòàíèÿ â Ðîññèè, îäíàêî
ïðèîñòàíàâëèâàåò èíâåñòèöèîííûå ïðîåêòû. Àìåðèêàíñêàÿ êîìïàíèÿ Mars ïðîäîëæàåò óïðàâëÿòü çàâîäàìè â 5 ðåãèîíàõ ñòðàíû è íàó÷íûì öåíòðîì ïî èçó÷åíèþ ïèòàíèÿ äîìàøíèõ æèâîòíûõ.
À âîò òå çàðóáåæíûå êîìïàíèè, êîòîðûå íå çàõîòåëè àäàïòèðîâàòüñÿ ê òåêóùèì óñëîâèÿì, æäåò íåðàäóæíàÿ ïåðñïåêòèâà. Íàïðèìåð, ëèòîâñêàÿ êîìïàíèÿ Viciunu grupe (òîðãîâûå ìàðêè Columbus) ïðèíÿëà ðåøåíèå ïîëíîñòüþ çàêðûòü ïðîèçâîäñòâî â Ñîâåòñêå
(Êàëèíèíãðàäñêàÿ îáëàñòü), äà è ÷åøñêèå ïðîèçâîäèòåëè ïèâà Budweiser Budvar è Staropramen òîæå íå ñìîãëè íàéòè íîâîãî ðîññèéñêîãî îáëàäàòåëÿ è ñâåðíóëèñü.
Íà ôîíå ýòèõ ñîîáùåíèé èíòåðåñíà ïîçèöèÿ þæíîêîðåéñêîé êîìïàíèè Paldo, êîòîðàÿ âûïóñêàåò çíàìåíèòûé «Äîøèðàê». Íåñìîòðÿ íà ïîçèöèþ ðóêîâîäñòâà Þæíîé Êîðåè, îíà, âñëåä çà îñòàëüíûìè þæíîêîðåéñêèìè êîìïàíèÿìè («Õåíäý ìîòîð»,
«Ëîòòå», CJ è äðóãèå), ïîõîæå, ïëàíèðóåò ðàçâèâàòü áèçíåñ â Ðîññèè.
«Äîøèðàê ñòîèò» â ñòîðîíå îò äðóãèõ þæíîêîðåéñêèõ áðåíäîâ, ïîñêîëüêó åãî äåÿòåëüíîñòü çàòðàãèâàåò ïðîäîâîëüñòâåííóþ áåçîïàñíîñòü ñòðàíû. Ïî äàííûì Ðîññòàòà, òðåòü æèòåëåé ñòðàíû ñòàðøå 14 ëåò õîòÿ áû ðàç â ìåñÿö åäÿò ñóõèå ïðîäóêòû áûñòðîãî
ïðèãîòîâëåíèÿ &ndash; êàøè, êàðòîôåëüíîå ïþðå èëè çàâàðíóþ ëàïøó. 
Åæåäíåâíî òàêóþ ïèùó óïîòðåáëÿåò 3,9 % ðîññèÿí ñòàðøå 14 ëåò, à ýòî ïîðÿäêà 5 ìèëëèîíîâ æèòåëåé ñòðàíû! Ïî äàííûì ìåæäóíàðîäíîé àññîöèàöèè ïðîèçâîäèòåëåé ëàïøè áûñòðîãî ïðèãîòîâëåíèÿ World Instant Noodles
Association, â 2020 ãîäó â Ðîññèè ïðîäàíî áîëåå 2 ìëðä ïîðöèé ëàïøè. Íàøà ñòðàíà çàíèìàåò 12-å ìåñòî â ìèðå ïî ýòîìó ïîêàçàòåëþ. 
Îáúåìû ðàñòóò íåïðåðûâíî è òîëüêî çà ïîñëåäíèå 5 ëåò âûðîñëè íà ÷åòâåðòü. Îñíîâíîé êîíêóðåíò «Äîøèðàê» íà ðîññèéñêîì ðûíêå &ndash; ÎÎÎ «Ìàðåâåí Ôóä Ñýíòðàë» (áðåíäû «Ðîëëòîí» è Bigbon). Ïî äàííûì ñåòåâîãî èçäàíèÿ ÒÂÊ
Êðàñíîÿðñê íà 2019 ãîä, «ðîññèÿíå, ñîãëàñíî äàííûì èññëåäîâàíèÿ, â 45% ñëó÷àåâ ïîêóïàþò «Ðîëëòîí», â 36% &minus; «Äîøèðàê».
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